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1  

填报单位：                                                                                                   填报日期：    年  月  日

项目与指标 指标解释/计算公式 上报信息 内容要求 

县域 
基本 
情况 

特色产业与 
规模化经营 

特色农产品或支柱产业产
品种类、商品量及其占比；
农民合作社等新型农业经
营主体经营量及其占比 

  

1.当地优势特色农产品或支柱产业产品种类 
2.优势特色农产品或支柱产业产品流通量及其占比 
3.本地农民专业合作社、种养大户、家庭农场、龙头企
业等经营量及其占比 

仓储物流 
仓储设施和物流配送体系
建设情况（含供销合作社
系统内） 

  
1.利用基层经营服务网点等资源建立乡镇仓储配送中
心，覆盖乡镇的比例 
2.每周到村级网点的配送频率 

网络服务 
农村地区的宽带及移动网
络服务情况 

  行政村宽带（含移动宽带）网络覆盖率 

扶持政策与 
资源投入 

电子商务扶持政策出台和
资源投入情况 

  

1.供销合作社在当地政府发展县域电商工作中的地位及
作用 
2.是否建立县级领导参加、多部门参与的工作协调机制 
3.县级政府在资金、土地、场所、设备、人才等方面给
予供销合作社的支持 

推广支持 
县级政府对“供销 e家”
全国平台宣传推广方面提
供的支持 

  
1.政府给予的推广支持（面向公务员、农村居民等） 
2.是否能够免费提供户外广告、广播电视、政府网站、
报纸杂志等媒体宣传推广支持 
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县域 
供销 
系统 
基本 
情况 

供销合作社
市场地位 

传统业务市场地位，领办、
创办专业合作社数量 

  
1.供销合作社的农产品、农资产品、日用品或特色产业
交易量，及其市场份额 
2.供销合作社领办、创办专业合作社数量及其市场份额 

特色业务 
供销合作社开展土地流
转、惠农金融服务等情况 

  
1.开展土地流转（包括大田托管、休闲农业等）服务的
网点数量，及其占比 
2.开展惠农金融服务的网点数量，及其占比 

网点资源 
供销合作社基层经营服务
网点资源情况 

  所有网点资源的村镇覆盖率 

农产品质量
安全与标准
化 

供销合作社促进农产品质
量安全与流通标准化情况 

  

1.农产品质量安全管理体系建设情况，过去一年是否发
生质量安全事件 
2.落实商务部发布的黄瓜、鲜食马铃薯等 7项国内贸易
行业标准情况 
3.探索制定农产品网络流通标准情况 

县级 
电商 
公司 
基本 
情况 

供销合作社
持股情况 

供销合作社持股比例和位
次情况 

  
1.电商公司注册资本金额 
2.股权结构（含供销合作社持股比例） 

经营基础和 
团队能力 

电子商务经营基础和团队
运营能力情况 

  

1.电商运营团队基本情况 
2.电子商务年交易额（含第三方平台自营店铺交易额） 
3.是否建立自有仓储分拨中心、自有物流车队 
4.是否能为本地品牌商提供第三方平台店铺代运营服务 

所有制结构
与团队激励 

所有制结构性质，团队激
励政策 

  
1.电商公司所有制结构 
2.是否建立团队长期激励（包括股权、限制性股权、股
票期权、虚拟股权、股票增值权等）机制，及其占比 

资源整合 
能力 

农资、农产品、日用品、
农业服务和便民服务等资
源整合能力 

  
农资产品、农产品、日用品、农业社会化服务、便民服
务等资源整合能力 

流动比率 流动资产/流动负债   企业短期偿债能力情况 

总资产周转
率 

销售收入/平均总资产   企业运营能力情况 

净资产收益
率 

净利润/平均净资产   企业盈利能力情况 

资产质量 见附注 1   各项资产分别列示和说明 
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项目 
建设 
运营 
方案 

资金筹集 资金筹集能力   自筹配套建设资金情况 

方案质量 见附注 2   
项目建设和运营方案详实、合理，且具有行业先进性，
商业模式清晰，申请资金额度符合建设发展需求，可执
行性强 

静态投资回
收期 

    项目投资回收期 

内含报酬率     项目内含报酬率 

合    计       

注： 
    1.财务指标 
      定性指标。主要考核企业应收预付款项、存货、固定资产和无形资产等项目金额、质量，以及资产流动性等，由财务评委根据实际情况酌情打分。 
    2.方案质量 
      各地申报的县域运营中心项目建设和运营方案必须包含： 
       （1）办公场地分区及功能介绍； 
       （2）配套设施承载能力，包含网络环境、仓储能力、物流配送能力； 
       （3）基层综合服务网点的建设规模，新建和改造网点数量占村镇数量比例； 
       （4）县域运营中心组织架构设置和职能描述； 
       （5）县域电商生态圈营造步骤和商业模式，未来 3-5 年的战略规划（包括运营、推广、仓储物流、资源整合等）、年度经营预算等。      
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2  

县域电子商务运营中心建设项目汇总表 

                                                   单位：万元     

序

号 

企业 

名称 

企业情况（主

要业务范围、

经营模式、现

有设施等） 

申报项

目名称 

主要建

设内容

和规模 

总投资及资金构成 项目前期工作进展情况 

工程进度 备注 合

计 

企业

自有 

银行

贷款 

其他

资金 

规划

手续 

土地

手续 

环评

手续 

项目审批

（核准或

备案） 
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三、专项资金支持方式 
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四、项目申报 
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 — 36 — 

（二）申报材料要求 
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（三）项目的评价标准 
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（四）项目申报流程 
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2016
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